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Sony zeigt AC/DC auf großen Leinwänden
Berlin (dis) – Wie schon bei
der erfolgreichen Musik-DVD
von Melissa Etheridge setzt
Sony Music bei der Kampagne
zur neuen DVD der austra-
lischen Hardrock-Band
AC/DC wieder auf das
Kino. Den Mitschnitt „Live
At Castle Donington“ vom
17. August 1991, den Sony
am 3. November als einen
der großen Weihnachts-
Schwerpunkte veröffent-
licht, zeigen fünf deutsche
Lichtspielhäuser. Von der
Einbeziehung des Kinos
verspricht sich Sony Music
einen erhöhten Promo-
tioneffekt, den die Firma
auch für das aktuelle Al-
bum von David Bowie an-
wendete: Hier konnten die
Fans ein  Konzert von Bo-
wie verfolgen, das live via
Satellit in die Kinosäle über-
tragen wurde. Mit einer TV-
Kampagne unterstützt Sony
indes die DVD „Live At Cen-
tral Park“ von Simon & Ga-
funkel, die das legendäre erste
Reunionkonzert der beiden
Folk-Helden 1981 aus New

York erstmals auf DVD zeigt.
Nun soll der Medienrummel
um die aktuelle Comeback-
Tour von Simon & Garfunkel

durch die USA den Mitschnitt
unterstützen. Ebenfalls mit
aufwändig überarbeitetem
Archivmaterial erscheint am
24. November die erste Clip-
Compilation von Jennifer Lo-
pez, „The Real Me“, eine Wo-
che eher stehen von Michael

Jackson die DVD „Number
Ones“ und von der jüngst in
Originalbesetzung reformier-
ten Heavy-Metal-Band Judas

Priest „Electric Eye“ im Han-
del. Hier findet der Fan ein
Konzert von 1986 sowie zahl-
reiche Videoclips und TV-
Auftritte. Am gleichen Tag er-
scheint mit „Live At The
Grand Olympic“ von Rage
Against The Machine eine

Live-DVD der mittlerweile
aufgelösten Band, während
zwei DVDs mit neuem Mate-
rial weitere Schwerpunktver-

öffentlichungen
für Sony markie-
ren: Die über drei-
stündige DVD
„Live At The Gar-
den“ von Pearl
Jam enthält unter
anderem das Kon-
zert der Band vom
Juli dieses Jahres
aus dem Madison
Square Garden.
Schließlich knüpft
Sony höchste Er-
wartungen an den
Konzertmitschnitt
von Bruce
Springsteen, „Live
In Barcelona“, den
MTV nur in Aus-

schnitten gezeigt hatte. Auf
der mit vielen Bonusfeatures
aufgewerteten Doppel-CD
findet sich das komplette Kon-
zert vom 16. Oktober.

Aufwändig gestaltete DVDs: Neuerscheinungen von Bruce Springsteen und AC/DC
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München (dis) – Mit der
zukünftigen Zusammenarbeit
mit der Plattenfirma Koch
Universal weitet die Münch-
ner DVD-Produktionsfirma
SamPl@y ihre Aktivitäten
aus. Für das auf Schlager und
Volksmusik spezialisierte Un-
ternehmen produziert Sam-
Pl@y die Compilation-DVD
„Hit auf Hit am Lago Maggio-
re“. Unter dem Slogan „Wir

produzieren Ihre DVD“ bietet
die Firma seit April dieses Jah-
res Komplett-Produktionen
im DVD-Segment an. „Unsere
Zielsetzung ist die Reali-
sierung von DVD-Fertig-
produkten – wobei der Fokus
auf Musik-, Image- und
Präsentationsvideos liegt“,
sagt Michael J. Müller, Ge-
schäftsführer SamPl@y. Da-
bei erstrecke sich das An-
gebotsspektrum von der Idee
über die Konzeption bis hin
zum fertigen Produkt. „Ein

besonderer Ansatz liegt für
SamPl@y in der Etablierung
der DVD als ideales und hoch-
qualitatives Präsentations-
medium für fast alle Bedürf-
nisse. Neben der ,klassischen‘
Anwendung als VHS-Nach-
folger für den Home-
Entertainment-Bereich kön-
nen wir uns zudem viele wei-
tere Verwertungsformen vor-
stellen – beispielsweise die
Musik-DVD, Image-DVD und
Event-DVD“, meint Michael J.
Müller.

Erstes Ergebnis der Zusammen-
arbeit von SamPl@y mit dem
Schlagerlabel Koch Universal: 
die DVD „Hit auf Hit“

SamPl@y arbeitet mit Koch Universal zusammen 
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